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	BADANIE SPOŁECZNE
ANKIETA CAWI / PAPI
Przyszła oferta Centrum Rozwoju Historii Ziemiaństwa Ziemi Opatowskiej  
[bookmark: OLE_LINK9]Powiat Opatowski przygotowuje przedsięwzięcie dotyczące utworzenia Centrum Rozwoju Historii Ziemiaństwa Ziemi Opatowskiej, którego przedmiotem jest odbudowa zabytkowego budynku oficyny z przeznaczeniem na cele muzealne w miejscowości Włostów, położonego na terenie historycznego zespołu pałacowo-parkowego Karskich.. Planowana inwestycja ma na celu zachowanie i przywrócenie wartości historycznych obiektu oraz nadanie mu nowych funkcji związanych z prezentacją i popularyzacją lokalnego dziedzictwa kulturowego. Odbudowana oficyna ma stać się miejscem udostępniania historii regionu, działalności wystawienniczej i edukacyjnej, służącym zarówno mieszkańcom, jak i osobom odwiedzającym Włostów. Prowadzone konsultacje społeczne mają pomóc w określeniu oczekiwań dotyczących przyszłej oferty muzealnej, kulturalnej i edukacyjnej oraz sposobów wykorzystania obiektu.



	Ankieta jest anonimowa. Jej celem jest poznanie obecnych sposobów uczestnictwa w kulturze, zainteresowania przyszłą ofertą Centrum oraz barier, które mogą utrudniać korzystanie z niej. Wypełnienie zajmuje ok. 7–10 minut. W badaniu uwzględniamy wyłącznie planowane korzystanie z oferty stacjonarnej w obiekcie.


Instrukcja: zaznacz jedną odpowiedź, chyba że przy pytaniu wskazano możliwość wyboru kilku odpowiedzi. 
A. O RESPONDENCIE
A1. W jakim jesteś wieku?
☐  poniżej 15 lat
☐  15–18 lat
☐  19–25 lat
☐  26–39 lat
☐  40–59 lat
☐  60–74 lata
☐  75 lat lub więcej
☐  wolę nie podawać
A2. Gdzie mieszkasz?
☐  Opatów
☐  inna gmina powiatu opatowskiego
☐  poza powiatem opatowskim – w woj. świętokrzyskim
☐  poza woj. świętokrzyskim
A3. Które określenie najlepiej opisuje Twoją obecną sytuację? (możesz zaznaczyć kilka)
☐  uczeń/uczennica
☐  student/studentka
☐  osoba pracująca
☐  osoba prowadząca działalność gospodarczą
☐  osoba bezrobotna / poszukująca pracy
☐  emeryt/emerytka lub rencista/rencistka
☐  inna sytuacja
A4. Czy w korzystaniu z oferty kulturalnej masz szczególne potrzeby związane z dostępnością?
☐  nie
☐  tak – dotyczące poruszania się
☐  tak – dotyczące wzroku
☐  tak – dotyczące słuchu
☐  tak – dotyczące rozumienia/komunikacji
☐  tak – inne
☐  wolę nie odpowiadać
B.  OBECNE UCZESTNICTWO W KULTURZE
Pytania dotyczą Twoich rzeczywistych zachowań w ostatnich 12 miesiącach.
B1. Jak często w ostatnich 12 miesiącach uczestniczyłeś/aś stacjonarnie w wydarzeniach lub zajęciach kulturalnych, historycznych albo edukacyjnych?
☐  ani razu
☐  1–2 razy w roku
☐  3–5 razy w roku
☐  6–11 razy w roku
☐  co najmniej raz w miesiącu
☐  kilka razy w miesiącu
B2. Z jakich form korzystałeś/aś w ostatnich 12 miesiącach? (możesz zaznaczyć kilka)
☐  muzea / izby pamięci / ekspozycje historyczne
☐  wystawy czasowe
☐  warsztaty i zajęcia praktyczne
☐  wykłady, spotkania, debaty
☐  wydarzenia plenerowe / rekonstrukcje / pikniki historyczne
☐  koncerty, spektakle, wydarzenia artystyczne
☐  zajęcia dla dzieci i rodzin
☐  wydarzenia związane z lokalną tradycją, rzemiosłem lub kuchnią
☐  nie korzystałem/am z żadnej z powyższych form
☐  inne
B3. Co najczęściej ogranicza Twoje uczestnictwo w kulturze? (maks. 3 odpowiedzi)
☐  brak interesującej oferty
☐  brak informacji o wydarzeniach
☐  brak czasu
☐  koszt udziału
☐  dojazd / brak transportu
☐  niedogodne godziny
☐  brak oferty dla mojej grupy wiekowej
☐  bariery architektoniczne lub inne bariery dostępności
☐  nie odczuwam potrzeby uczestnictwa
☐  inne
C.  ZAINTERESOWANIE CENTRUM
Ten blok posłuży do oszacowania przyszłego zainteresowania ofertą stacjonarną Centrum.
C1. Zakładając, że w Centrum powstanie interesująca dla Ciebie oferta, jak prawdopodobne jest, że odwiedzisz je w ciągu pierwszych 12 miesięcy działalności?
	☐ 1 – zdecydowanie nie
	☐ 2
	☐ 3
	☐ 4
	☐ 5 – zdecydowanie tak



C2. Jeżeli odwiedzisz Centrum, jak często realnie przewidujesz wizytę w ciągu roku?
☐  1 raz
☐  2 razy
☐  3–4 razy
☐  5–6 razy
☐  7–12 razy
☐  częściej niż raz w miesiącu
☐  trudno powiedzieć
C3. Z kim najczęściej korzystał(a)byś z oferty Centrum? (możesz zaznaczyć kilka)
☐  samodzielnie
☐  z rodziną / dziećmi
☐  z partnerem/partnerką lub znajomymi
☐  w grupie szkolnej
☐  w grupie zorganizowanej (np. seniorzy, NGO, wycieczka)
☐  służbowo / zawodowo
C4. Jak daleko był(a)byś gotów/gotowa dojechać specjalnie do Centrum?
☐  do 10 km
☐  11–25 km
☐  26–50 km
☐  51–100 km
☐  powyżej 100 km
☐  odległość nie byłaby decydująca
C5. Czy był(a)byś zainteresowany/a udziałem w wydarzeniach cyklicznych, tak aby wracać do Centrum więcej niż raz?
☐  zdecydowanie tak
☐  raczej tak
☐  trudno powiedzieć
☐  raczej nie
☐  zdecydowanie nie
D.  OCZEKIWANA OFERTA
Poniższa lista jest robocza. Przed publikacją zostanie dopasowana do rzeczywistego zakresu inwestycji i możliwości obiektu.
D1. Jakie elementy przyszłej oferty byłyby dla Ciebie najbardziej interesujące? (wybierz maks. 5)
☐  stała ekspozycja poświęcona historii ziemiaństwa i regionu
☐  wystawy czasowe i tematyczne
☐  multimedia i interaktywne formy zwiedzania
☐  warsztaty historyczne i edukacyjne
☐  warsztaty tradycyjnego rzemiosła / rękodzieła
☐  spotkania z historykami, regionalistami i świadkami historii
☐  lekcje i programy dla szkół
☐  wydarzenia rodzinne i międzypokoleniowe
☐  rekonstrukcje / wydarzenia plenerowe
☐  działania związane z lokalnymi tradycjami, obrzędami i dziedzictwem niematerialnym
☐  koncerty / wydarzenia artystyczne nawiązujące do dziedzictwa
☐  spacery historyczne / działania terenowe
☐  konferencje, debaty i seminaria
☐  inne
D2. Które grupy powinny być szczególnie uwzględnione w programie Centrum? (maks. 4)
☐  dzieci
☐  młodzież
☐  rodziny z dziećmi
☐  dorośli mieszkańcy
☐  seniorzy
☐  osoby z niepełnosprawnościami i szczególnymi potrzebami
☐  szkoły i nauczyciele
☐  turyści
☐  lokalni twórcy / rzemieślnicy / regionaliści
☐  organizacje społeczne
D3. Na ile ważne jest dla Ciebie, aby Centrum angażowało odbiorców aktywnie – np. poprzez warsztaty, współtworzenie wystaw, zbieranie historii mieszkańców czy działania międzypokoleniowe?
	☐ 1 – nieważne
	☐ 2
	☐ 3
	☐ 4
	☐ 5 – bardzo ważne



D4. Jakie historie, tradycje, postacie, miejsca lub umiejętności związane z Ziemią Opatowską powinny znaleźć się w ofercie Centrum?
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________
E.  BARIERY I WARUNKI KORZYSTANIA
Chcemy zaprojektować ofertę tak, aby była możliwie dostępna i odpowiadała na rzeczywiste potrzeby.
E1. Kiedy najłatwiej byłoby Ci korzystać z oferty Centrum? (możesz zaznaczyć kilka)
☐  dni robocze rano
☐  dni robocze po południu
☐  dni robocze wieczorem
☐  soboty
☐  niedziele
☐  okres wakacyjny / ferie
☐  termin nie ma większego znaczenia
E2. Jakie rozwiązania zwiększyłyby szansę, że skorzystasz z oferty? (maks. 5)
☐  bezpłatne lub niskokosztowe wydarzenia
☐  dogodne godziny otwarcia
☐  łatwy dojazd / transport zbiorowy
☐  parking / miejsca dla rowerów
☐  pełna dostępność architektoniczna
☐  materiały dla osób z niepełnosprawnościami wzroku/słuchu
☐  prosty język / materiały łatwe do czytania i rozumienia
☐  oferta dla rodzin i dzieci
☐  regularna informacja w mediach społecznościowych
☐  informacja w szkołach, bibliotekach i instytucjach lokalnych
☐  możliwość wcześniejszej rezerwacji
☐  inne
E3. Jaka maksymalna cena biletu na standardowe zwiedzanie byłaby dla Ciebie akceptowalna?
☐  wyłącznie bezpłatnie
☐  do 10 zł
☐  11–20 zł
☐  21–30 zł
☐  powyżej 30 zł, jeśli oferta byłaby atrakcyjna
☐  trudno powiedzieć
E4. Czy jest coś jeszcze, co mogłoby zachęcić Cię do korzystania z Centrum albo utrudnić Ci udział?
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________
	Dziękujemy. Wyniki zostaną zestawione zbiorczo i wykorzystane do opracowania analizy popytu oraz ostatecznych założeń oferty kulturalno-edukacyjnej. O sposobie wykorzystania najważniejszych opinii uczestnicy konsultacji powinni zostać poinformowani po zakończeniu procesu.
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